[ Alvaro Montolid ]

LA ESCASEZ DE PRESUPUESTO NO FUE UN OBSTACULO PARA QUE EL
NUEVO PARTIDO LOGRASE REPRESENTACION EN EL PARLAMENT

Pocas veces (si ha habido
alguna) en la historia de la
democracia espaiola una iniciativa
ciudadana habfa alcanzado tanta
repercusién e importancia. Podria
haber caido en saco row ¥,
entonces, nos hubiéramos
quedado en la anécdora, en las
conversaciones de cafeterias y en
unos cuantos chascarrillos ms.
Pero lo resefiable del caso es que
ha tenido éxito. Estamos
hablando del cosechado por
Ciutadans-Partido de la
Ciudadania en las dltimas
elecciones al parlamento catalin

En 2003, una historia similar
de implicacién ciudadana se daba
en Estados Unidos. Howard
Dean, entonces gobernador del
estado de Vermon, y para la
mayoria del pueblo americano, un
desconocido, decidié presentarse a
las primarias del Partido
Demécrata para ser el aspirante a
la Casa Blanca. Una excelente
campafia de marketing on line
favorecié el word of mouth y, de
todos los candidaros fue, con
diferencia, ¢l que mis dinero
recaudd de la contribucién
ciudadana. Se convirti6, de esta
manera, en el candidato mis
medidtico y todas las encuestas le
auguraban una victoria ficil. Sin
embargo, su rival John Kerry, dio
la sorpresa al ganar el caucus de
lowa (el primer estado donde se
celebran las primarias) y a partir
de ahi, la candidatura de Dean
fue decayendo. Hoy, los analistas
apuntan esta historia como una
anécdom y poco mds. Ciutadans
les ha dado la oportunidad de
poder contar con un caso de éxito
con ¢l que poder explicar cémo
con un presupuesto infimo, la
seleccion de acciones adecuadas y
un golpe de suerte, se puede
construir una campafia politica
exitosa.

Nacimiento del partido

El 7 de junio de 2005, un
grupo de intelectuales catalanes
encabezados por Arcadi Espada y
Albert Boadella presentaron un

“Surgio la idea del desnudo”
explica Gines Gorriz. “Era una
manera de transmitir que

somos una formacion sin

prejuicios, un partido que no

tiene nada que ocultar”,

Este es un caso practico sobre como una formacion politica sin apenas recursos econémicos, en concreto
Ciutadans de Catalunya, es capaz de orquestar una campaa electoral de éxito con la implicacion de las
bases. EL camino de su confirmacién empieza ahora, y es a partir de este momento cuando se podra valorar
la madurez de su estrategia de comunicacion.

- S~ o~ -
|

r-é;??

I 4

primer manifiesto en el que
planteaban a la sociedad, la
necesidad de crear un nuevo
partido politico centrado en
solucionar los problemas reales de
los ciudadanos. A partir de este
momento se crea la plataforma
Ciutadans de Catalunya, con el
objetivo de la constitucién de un
partido politico.

Esta plataforma encarga a
PrimeroEstrategia, una consultora
de marketing de Barcelona, la
elaboracién de un trabajo de
campo para posicionar al fururo
partido. Miguel Yifiez, socio de la
consultora explica que “apenas
habia un presupuesto. Nos
limitamos a hacer una veintena de
entrevistas pcrson:llcs a
co|a.b0ndum dc ].] plaurorma Y a
posibles votantes, y a estudiar los
comportamientos
politicos”. La conclusién
FLIC una pmpuﬁla
posmaciomlim que
aportara la frescura que
reclamaba la sociedad.
Otro de los trabajos de
Yifiez fue encontrar un
nombre. “Un nombre
completo en caralin
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limitaba una posible expansién y
no respondia a los sentimientos
del partido, ya que estamos
hablandoe de un partido no
nacionalista”. Propuso Ciutadans-
Partido de la Ciudadania.

Los dias 8 y 9 de julio se
celebré el congreso constituyente.
En é se tenfa que dotar de un
reglamento y de unos drganos de
representaci6n a la formacién, asi
como elegir oonsejo general y
presidente. En la agenda del dia
también estaba la eleccién de un
nombre. La opci6n de Yinez
gustd y se voud por ella. Albert
Rivera, un joven de 28 afios,
desconocido hasta ese momento,
fue elegido presidente; pero lo
mds importante, & que ya habia
3.000 afiliados y 10.000
simpatizantes.

La cuforia inicial, pese a todo,
se fue tornando paulatinamente
en pesimismo. Los medios apenas
prestaban atencidn al partido, y
cuando lo hacian, era para
mostrar que aquel apoyo inicial de
los intelecruales parecia haber
desaparecido, ya que no figuraban
en ninguna lista, por lo menos en
los primeros puestos. Nadie querfa
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Sobre estas lineas, Ginés Gémiz, director de estrategia de la campafia, a la
ttor de PrimeroE: .

izquierda, y Miguel Yafez, ¢

del partido.

hablar con el candidato, y no
habfa presupuesto para invertir en
publicidad. Ginés Gérriz, cubano
de nacimiento e ingenicro
industrial por el Instituto Superior
Energético de Mosail, fue
nombrado director de estrategia
de la campafia. "La situacién era
de incertidumbre. Cada dia que
pasaba fbamos perdiendo
credibilidad. Tenfamos que buscar
alguna solucién creativa, pero sin
presupuesto, todo es mds dificil”,
explica Gérriz. Lo cierto, hasta ese
momento, es que nadie sabia
exactamente cudl era el
posicionamiento del partido
dentro del espectro politico.

Campaia

A falta de un mes y medio
para las elecciones, no habia en la
calle ninguna sefial de la
existencia de Ciutadans. Ni vallas,
ni banderas, ni mesas.... No se
sabfa ni siquiera que era un
partido de centro fzquierda. Sélo
se habia oido algo de la defensa
del bilingiiismo. Fue entonces
anando surgi6 la idea de realizar,
aprovechando los espacios
gratuitos exteriores, una campafa
que fuera rompedora y que
llamara la atencién de los medios.
“Surgi6 la idea del desnudo”
explica Gérriz. “Era una manera
de transmitir que somos una
formacién sin prejuicios, un
partido que no tiene nada que
ocultar”. Reconoce lo arriesgado
de la idea y la posible pérdida de
credibilidad de un presidente de
partido que apareciera de tal guisa
ante los ciudadanos. Sin embargo,
situaciones desesperadas requieren
acciones desesperadas, y se decidié
apostar por el desnudo de Rivera.

Desde entonces, la suerte
empezd a sonreirles. La campafa
resultd un éxito y Ciutadans
empezd a sonar como una fuerza
rompedora; habia poca
informacién sobre ella, pero
resultaba novedosa. Los medios
empezaron a hacerse eco de su
actividad y su nombre empezd a
ser habitual en terwulias y andlisis
politicos. Pese a ello, Gérriz era
consciente de que necesitaban un

y creador del nombre

empujén mds; de que una simple
foto, por atrevida que sea, no
bastaba para estructurar una
campana de éxito. Ante esta
situacién “decidimos gastarnos
todo nuestro dinero en una
semana para dar un golpe de
efecto... y esperar a ver qué
pasaba”, explica.

El 16 de septicmbre se alquilé
el Palau de la Miisica. Se hizo
alguna insercién (modestisima) en
los principales medios impresos de
Barcelona para convocar a la
gente. Los afiliados, teléfono en
mano, convecaron a los medios
de comunicacién. Ya sélo quedaba
cruzar los dedos y esperar. Lo
cierto es que, pese a la saturacién
de mensajes publicitarios en
campafia politica, la presentacién
del partido fue un é&ito absoluto.
El Palau se llené. “A las dos horas,
estdbamos en las portadas de
todos los medios digitales y en los
telediarios de la noche”
rememora, todavia emocionado,
Gorriz.

A partir de ese momento se
contraté una pequena agencia de
comunicacién para realizar una
reducida campaifia de
comunicacién institucional y
gestionar la peticién de entrevistas
que iban llegando desde rodos los
medios. Sin embargo, lo que de
verdad destaca Gérriz es la
elevadisima implicacién de los
afiliados del partido. “El
entusiasmo de la militancia fue
absoluto. Muchos dejaron su
trabajo habitual para repartir
folletos, camisetas, atender las
mesas que instalamos en las
calles...”. Sin duda, acciones de
personas andnimas, que
responden al nombre del partido:
Ciutadans-Partido de la
Ciudadania.

Sea como sea, lo cierto es que
Ciutadans ya estd presente en
parlamento caralin con tres
escafios. Tienen la intencién de
presentar listas en el resto de
Espafia. Una oportunidad de
prorrogar ¢l éxito de una campafia
histérica y, en cierto modo,
heroica.



